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2012 bietet Ihnen die 
DFH neue Möglichkei-
ten, sich professionell 
in Szene zu setzen. Die 
eigene Webpräsenz im 
Internet, schnell und 
effizient Newsletter 
versenden oder eine 
professionell erstellte 
Firmenbroschüre für 
Ihre Kunden. Eine 
Inhaltsübersicht sehen 
Sie rechts.
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„Wer nicht mit der Zeit geht, 
muss mit der Zeit gehen“, 
besagt ein bekanntes Sprich-
wort. Für ein Unternehmen, 
sei es auch noch so klein, 
gehört eine Homepage mitt-
lerweile zu den absoluten 
Standards. Das Internet hat 
sich zu einem nicht mehr 
wegzudenkenden Massen-
medium entwickelt, zu dem 
bereits über 90 % der Ös-
terreicher Zugang besitzen. 
Eine professionelle Home-
page beinhaltet zumindest 
Grundinformationen des 
Unternehmens, sowie die 
Kontaktdaten - Der Kunde 
erhält die Möglichkeit, mit 
dem Unternehmen telefo-
nisch oder per Mail in Kon-
takt zu treten und sich über 
Leistungen zu informieren.

Die neue BauProfi-Home-
page bietet noch mehr. Die 
Seite soll neben den Flug-
blättern, auf denen die 
Webseite beworben wird, 
ein weiteres Werbemedium 
darstellen. Regelmäßig wer-
den auf der Hauptseite die 
„Angebote des Monats“ be-
worben. Diese Artikel wer-
den sorgfälltig von der DFH 
ausgewählt und rechtzeitig 
im DOIS angekündigt. Sie 

können sehr einfach, meist 
über das Zentrallager, vom 
Partner geordert werden. 
Doch das ist nur ein Auszug 
der Features (siehe nächste 
Seite.)

Eine Webpräsenz ist wenig 
wert, wenn sie nicht aktuell 
gehalten wird. Dafür sorgt 
die DFH mit regelmäßigen 
Ergänzungen und Aktuali-
sierungen. Was sich hinter 
den Kulissen abspielt, das 
bleibt dem Auge des Websei-
tenbesuchers verborgen: Die 
BauProfi-Homepage wurde 
nach modernen Gesichts-
punkten für Suchmaschinen 
optimiert. Das bedeutet ein 
hohes Ranking z.B. in den 
Google-Suchergebnissen. 
Die Kriterien hierfür ändern 
sich laufend, weshalb die 
Seitenoptimierung einem 
ständigen Modernisierungs-
prozess unterliegt.

Unser glänzender Auftritt im Internet

Die BauProfi-Homepage
Auf vielfachen Wunsch unserer 
Partner ist es uns gelungen, mit 
Unterstützung der Webagentur 

Körbler, eine professionelle Seite 
für den BauProfi-Endkunden on-

line zu stellen. Zusätzlich erhalten 
Partner die Chance, ihre individu-

elle Webseite für eine gelungene 
Präsentation des eigenen Unter-

nehmens entwickeln zu lassen.
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Moderne Medien: Facebook

Über soziale Medien lässt sich das Unternehmen 
BauProfi kostenlos und auf neue Weise einem 
breiten Publikum präsentieren. Indem die User den 
Button „Gefällt mir“ klicken, werden Sie „BauProfi-
Fans“ und abbonieren unsere News. Bei dieser 
Art von Newslettern ist die Hemmschwelle äußert 
niedrig, sich anzumelden. 

Moderne Medien: iPhone und iPad

Die Webseiten von BauProfi und DFH lassen sich 
über den „+“ Button zum Homebildschirm des 
iPhones als „App“ speichern. Diese Funktion kann 
ohne viel Aufwand auch in von der DFH erstellten 
Partnerseiten integriert werden.

Startseite der BauProfi-Homepage unter www.bauprofi.eu



Alle Standorte auf der BauProfi-Homepage

Über die Standortsuche oder die Standortliste 
gelangen die Besucher auf die gewünschte Filialen-
Unterseite. Jeder Standort ist hier mit Foto (falls vor-
handen), Kontaktdaten, Wegbeschreibung, aktuellem 
Flugblatt und Produktgruppen vertreten.
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Sortiment Da jeder Markt 
über ein anderes Sortiment 
verfügt, gibt es hier einen 
allgemeinen Einblick in die 
diversen Produktgruppen 
inklusive Fotos und Unter-
menüs mit wertvollen Tipps.

Marken Viele der bei 
BauProfi erhältlichen 
Marken sind, ähnlich der 
Sortiments-Unterseite, in 
Produktgruppen-Kategorien 
geordnet und mit der Seite 
des Lieferanten verlinkt.

Service Ein Auszug aus 
den Serviceleistungen der 
Märkte. Da die einzelnen 
Leistungen pro Standort 
unterschiedlich ausfallen 
können, gibt es dazu einen 
entsprechenden Hinweis.

Ratgeber Hier findet der 
Besucher wertvolle Tipps & 
Tricks, ein Baustofflexikon 
von A-Z, sowie einen Bau-
ratgeber und mehr. Diese 
Rubrik wird stetig ergänzt 
und erweitert.

Neuheiten Aktuelles rund 
um BauProfi: Werbung (nur 
Folder, da diese bei allen 
Märkten aufliegen - Indivi-
duelle Werbung des Marktes 
gibt es auf der Standort-
unterseite.), Neueröffnun-
gen, Firmenjubiläen und 
Gewinnspiele werden auf 
dieser Seite angekündigt.

Über uns Diese Rubrik 
informiert über Unterneh-
mensstruktur und Unter-
nehmensphilosophie der 
BauProfi-Gruppe. Hier 
erfährt der Kunde, wer und 
was BauProfi ist. 

Standorte Die praktische 
Standortsuche findet über 
die Postleitzahl die nächs-
ten BauProfi-Filialen des 
Kunden in einem beliebigen 
Umkreis. Zudem lassen 
sich alle Standorte nach 
Bundesländer ordnen. Jeder 
BauProfi hat eine eigene 
Seite mit Wegbeschreibung 
über Google-Maps, Foto des 
Standortes (falls vorhanden) 
und weiteren Infos. 

Feedback Der Kunde ist 
König! Wir geben ihm die 
Möglichkeit, Kritik und Lob 
zu äußern, um unsere Lei-
sungen stetig zu verbessern. 
Dabei kann er ganz gezielt 
einzelne Filialen anwählen.

Katalog anfordern Der 
Seitenbesucher kann hier 
den Katalog online durch-
blättern, herunterladen, 
oder direkt eine Anfrage 
an seinen bevorzugten 
Standort stellen, der ihm 
dann ein aktuelles Exemplar 
zuschickt.

Newsletter Diese bieten 
die Möglichkeit, interessier-
ten Kunden maßgeschnei-
derte Informationen zu 
senden. Der Kunde wählt 
aus, welche Bereiche ihn 
interessieren. Mit Hilfe 
unseres Tools „Kunden-
meister“ (siehe Seite 7) ist 
umfangreiches Mailmarke-
ting möglich.  

Angebote des Monats 
Die Angebote stammen 
meist aus dem aktuellen 
Flugblatt. Die Partner wer-
den 2 Wochen im Vorhinein 
informiert.

Über einen Link gelangt der User zur BauProfi-Facebook-Seite 



Individualität
Welche Vorkenntnisse und 
Vorstellungen Sie auch im-
mer haben, wir unterstützen 
Sie individuell. Egal, ob Sie 
einen Auftritt im Design des 
CI (bauprofi.eu) oder einen 
ganz eigenes Layout wün-
schen, egal, ob Sie Internet-
Neuling sind, oder schon 
eine Webseite besitzen, egal, 
welche Schwerpunkte Sie le-
gen - Baumarkt - Baustoffe 
- Sanitär - Transporte, ... wir 
gehen individuell auf Ihre 
Vorstellungen ein und fin-
den die optimale Lösung. 

Wartung
Die beste Homepage hilft 
nicht viel, wenn die Aktua-

lität fehlt. Selbstverständlich 
können Sie Ihre BauProfi-
Webseite, unter Rückspra-
che mit der DFH, auch selbst 
warten. Wem dafür die Zeit 
oder das Knowhow in Typo3 
fehlt, für den übernehmen 
wir gerne die Wartung. Da-
bei können Sie frei zwischen 
einem befristeten Wartungs-
vertrag, in dem Änderungen 
inkludiert sind oder einer 
Wartung nach Aufwand 
wählen.

Seitenoptimierung
Um Ihnen dauerhaft eine 
qualitativ hochwertige Seite 
mit einem guten Suchma-
schinenrang anbieten zu 
können, wird Ihre Seite mit 

Für Ihre professionelle Webpräsenz 

Die Partner-Homepage
Ab sofort bieten wir unseren Partnern die Möglich-
keit, neben der Standortrubrik auf der BauProfi-
Webseite eine eigene Webpräsenz planen, erstellen 
und Warten zu lassen.
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Auszug aus unseren Seiten- 
und Suchmaschinenoptimie-
rungen

Bilder in der richtigen Auflösung, 
organische Verteilung von relevan-
ten Keywörtern im Text, Benen-
nung aller Seiten, Fotos und Links, 
saubere Programmierung und 
Verzeichnisstruktur, wechselnde 
„Angebote des Monats“, Bekannt-
gabe Ihrer Seite bei Google, recht-
lich einwandfreies Impressum, 
Webseitenbeschreibung, eigenes 
Favicon-Logo, Verwendung von 
Real-Urls, uvm.

der neuesten Version von 
Typo3 erstellt. Wer ohne viel 
Erfahrung eine Seite ins In-
ternet stellt, wundert sich 
oft über zu wenige Besucher 
oder die schlechte Auffind-
barkeit z.B. mit Google. Da-
mit das nicht passiert, wird 
die Seite optimiert. Bilder, 
Links, Texte und Seitenauf-
bau werden nach sich ständig 
ändernden Kriterien bear-
beitet, um bestmögliche Er-
gebnisse zu erziehlen. Falls 
Sie bereits eine Url (Web-
adresse) besitzen, können 
wir diese für Ihre neue Seite 
übernehmen, was wir übri-
gens empfehlen, um einen 
bestehenden Suchmaschi-
nenrang nicht zu verlieren.

Moderne Medien
Wir bieten Ihnen moderne 
Möglichkeiten an, mit denen 
Ihre Webseite „lebendig“ 
wird. Facebookanbindung, 

Feedbackformulare, sich  in 
flüssigen Übergänge verän-
dernde Fotos, Webseiten-
speicherung als „App“ für 
das iPhone oder das iPad, ... 
So vieles ist möglich - fragen 
Sie uns!

Partnerseite am Beispiel von BauProfi Wagner (bei Druck noch im Entstehen)



Alle Kunden mit einem Klick erreichen

Newsletter mit dem „Kundenmeister“

Mit dem Customer-
Relationship-
Management-
Programm 
„Kundenmeister“ 
bieten wir den Bau-
Profi-Partnern ein 
umfangreiches Tool 
zur Verwaltung 
von Kundendaten 
und dem Erstellen 
und Versenden von 
professionellen 
Newslettern samt 
Auswertung.

Mit dem Customer-
Relationship-
Management-
Programm 
„Kundenmeister“ 
bieten wir den Bau
Profi-Partnern ein 
umfangreiches Tool 
zur Verwaltung 
von Kundendaten 
und dem Erstellen 
und Versenden von 
professionellen 
Newslettern samt 
Auswertung.

Die Standortsuche 
im Überblick

Die Standortsuche 
funktioniert über die 
Eingabe der Postleit-
zahl und die Definition 
des Umkreises genau-
so, wie über den Klick 
auf die Bundesländer 
oder die allgemeine 
Österreichkarte. Jeder 
Partner ist mit einer 
eigenen Unterseite 
inklusive Foto (falls 
vorhanden), Wegbe-
schreibung und Kon-
taktdaten vertreten.
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„Customer-Relationship-
Management“ ist das moder-
ne Schlagwort, das übersetzt 
ganz einfach “Kundenpfle-
ge“ bedeutet. Kennen Sie 
Ihre Kunden? Pflegen Sie 
diese Geschäftsbeziehun-
gen? Die Dokumentation 
und Verwaltung von Kun-
dendaten ist ein zeit- und 
kostenintensiver Prozess. 
Jedoch bietet dieser Bereich 
die Möglichkeit zu intensi-
ven Marketingmaßnahmen, 
was sich maßgeblich auf den 
Unternehmenserfolg aus-
wirken kann. 

Das umfassende CRM-Tool 
„Kundenmeister“ bietet hier 
günstig und schnell Abhilfe. 
Wir erstellen für Sie das An-
meldeformular, das in Ihre 
Webseite integriert wird und 
dem Kunden erlaubt, sich 
für den Newsletter anzumel-
den. Er wählt seine Interes-

sensgebiete aus und seine 
Daten werden automatisch 
im System abgelegt.

Kontakte werden so in ein-
zelne Interessensgruppen 
aufgeteilt, oder wir erfassen 
die Daten manuell. Außer-
dem können Sie uns Kun-
dendaten in vorformatierten 
Exceltabellen senden oder 
wir pflegen die Adressen 
einzeln für Sie ins System 
ein. Sie möchten Neuigkei-
ten über Werkzeuge versen-
den? Dann schickt das Sys-
tem die Infos ausschließlich 
an Kunden, denen Werkzeug 

interessiert. Wir erstellen 
Ihre Newslettervorlage im 
gewünschten Design. Über-
schrift, Text und Verteilerlis-
te können frei gewählt wer-
den. Im Anschluss werten 
wir den Versand für Sie aus 
und teilen Ihnen mit, wieviel  
Prozent der Angeschriebe-
nen die E-Mails geöffnet ha-
ben und welche Mailadres-
sen fehlerhaft waren. Dazu 
schicken wir Ihnen nach der 
Newsletterversendung eine 
umfassende Statistik inklu-
sive Landkarte, die Ihnen 
zeigt, aus welchen Regionen 
Ihre Kunden stammen.

Um an Kundendaten heran-
zukommen, können Sie Ge-
winnspiele, Gutscheinabris-
se oder Anmeldebögen, die 
Sie im Markt auflegen nut-
zen Wir ergänzen diese Da-
ten mit den Anmeldungen 
der Kunden auf der Websei-
te. Preisinformationen für 
den Service "Newsletter" fin-
den Sie in der beiliegenden 
Liste.

Mit dem „Kundenmeister“ 
erreichen Sie gezielt Ihre in-
teressierten Kunden. Streu-
verluste werden so vermie-
den. 



Art und Weise und sparen 
dabei auch noch Geld: Mit 
Ihrem eigenen Briefpapier 
als Briefbogen-Vorlage ver-
brauchen Sie nicht jedesmal, 
wenn Sie einen Brief, eine 
Rechnung usw. schreiben, 
kostbare Druckertinte. 

Ob Sie dabei nur eine druck-
fertige Vorlage von uns er-
halten möchten oder den 
Druck der DFH überlassen, 
liegt bei Ihnen. Durch unse-
re guten Geschäftsbeziehun-
gen können wir die Produk-
tion kostengünstig für Sie 
erledigen.

Corporate Identity 

Briefpapier und mehr
Ein Blick in den BauProfi-CI-Katalog „Der rote Fa-

den“ (DOIS) zeigt bereits die vielfälltigen  Corporate-
Identity-Produkte, die wir den Partnern anbieten: 

Von Gutscheinen über diverse Aufkleber,  Schilder 
oder Fahnen - Wir bemühen uns, das Sortiment stets 
sinnvoll zu erweitern. Als interessante Option bieten 

wir auch das Gestalten von Briefpapier an.
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Visitenkarten jetzt mit Foto

Ebenfalls bestellbar: BauProfi Visitenkarten (DFH-Nr.: 95866). Diese können Sie ebenfalls individuell nach Ih-
ren Wünschen gestalten lassen, oder, wie wir empfehlen, auf das BauProfi-Layout zurückgreifen. Seit einiger Zeit 
sieht das CI keine roten Linien mehr vor, was das Layout verschlankt und modernisiert. Außerdem gibt es die 
Karten ohne Mehrkosten auch mit Foto!

Ware bleibt bis zur vollständigen Bezahlung unser Eigentum. Bei Zielüberschreitung werden Verzugszinsen in banküblicher Höhe berechnet.  
Bei Zahlungsverzug sind alle Mahn- und Inkassospesen zu ersetzen. Zahlbar in Beispielstadt, Gerichtsstand Beispielumgebung.  

Es gelten die allgemeinen Verkaufs- und Lieferbedingungen der Ihrunternehmen Ges.m.b.H. & Co. KG.

Bankverbindung: Beispielbank, BLZ 12345, Kontonummer 12345, IBAN: AT00 0000 000 0000 0000, BIC: ABCDEFGHIJK

Ihr Unternehmen Ges.m.b.H. & Co. KG
FN 123456z • UID-Nummer ATU 12345678

www.ihrunternehmen.at

8401 Ihre Stadt
Tel.: +43 (0) 316 24 35-0 • Fax: DW-5581
E-Mail: office@ihrunternehmen.at

Fachmarkt - BaustoffeLOGO

Das Layout können Sie sich 
dabei nach Ihren ganz eige-
nen Wünschen gestalten las-
sen. Das Briefpapier enthält 
Ihr Logo, Ihre Kontaktdaten, 
die Bankverbindung und 
eventuell noch Geschäfts- 
und Zahlungsbedingungen. 

Denken Sie daran, dass 
sämtliche Briefe, die Sie an 
Ihre Kunden verschicken, 
egal ob Rechnungen, An-
gebote oder Einladungen, 
dauerhaft Ihr Unternehmen 
repräsentieren! Mit gestal-
tetem Briefpapier erledigen 
Sie dies auf professionelle 



Ihre Stärken besser nach außen kommunizieren 

Die eigene Firmenbroschüre

9

Wir bei der DFH sind uns 
bewusst, in welchem Zwie-
spalt sich unsere Partner als 
kleines oder mittelgroßes 
Unternehmen befinden: Ei-
nerseits wollen und müssen 
sie Ihr Unternehmen und 
ihre Produkte/Dienstleis-
tungen bekannter machen, 
andererseits sind viele Mar-
ketingmaßnahmen wie z.B. 
Inserate in großen Tageszei-
tungen oder Fernsehspots 
teuer und kommen schon 
deshalb nicht in Betracht. 
Wir bieten Ihnen bereits 
erschwingliche Werbemög-
lichkeiten, wie eine Home-
page und Flugblätter pro-
fessionell und kostengünstig 
an. Auf folgendes Marke-
tinginstrument sollten Sie 
zusätzlich nicht verzichten, 
wenn Ihr Budget begrenzt 
ist: Die Firmenbroschüre. 
Professionell aufgemacht, 
wird sie zur Visitenkarte Ih-
res Unternehmens und prä-

sentiert z.B. Ihre Baufirma. 
An den richtigen Stellen für 
die angestrebte Zielgruppe 
ausgelegt oder an die rich-
tigen Personen verschickt, 
kann dieses Werbemittel Ih-
nen viele neue Kunden und 
Aufträge bescheren. 

Grafiker, Texter und Foto-
grafen sind teuer! Bei uns 
bekommen Sie alles aus einer 
Hand. In einem umfassen-
den Briefing setzen wir uns 
gerne mit Ihnen zusammen, 
besprechen Gestaltungs-
wünsche und Inhalte. Fotos 
können vor Ort gemacht 
werden, oder man greift auf 
professionelle Bilddaten-
banken von Fotoagenturen 
zurück. Wir besprechen mit 
Ihnen alle Details, damit 
die Broschüre Ihren Wün-
schen entspricht, stehen Ih-
nen aber natürlich auch mit 
Tipps zur Seite. Format und 
Seitenanzahl der Broschüre 

sind relativ frei bestimmbar, 
bei der Qualität des Papieres 
steht Ihnen eine Vielzahl an 
Stärken zur Verfügung.

Erläutern Sie im Prospekt in 
allen Details Ihr Leistungs-
spektrum, Ihre Firmenge-
schichte, Werte und Phi-
losophie Ihres Hauses und 
schaffen Sie damit Nähe und 
Vertrauen. Zeigen Sie Ihre 
Stärken und Unterschiede 
zum Mitbewerb. Bei Interes-
se erstellen wir Ihnen gerne 
ein Angebot. Sie brauchen 
neben der Imagebroschüre 
noch andere Printmedien? 
Sprechen Sie mit uns.

Neben den Flugblättern, Plakaten und Inseraten 
möchten wir Ihnen auch gerne weitere Möglichkeiten 
der Printwerbung anbieten. Egal ob Firmenbroschü-
re, Jahrbuch, Firmenzeitung oder Sonderprospekte 
jeder Art - Wir entwerfen für Sie professionelle Un-
terlagen nach Maß.

Ihre Vorteile:

•	 Steigern Sie Ihr 
Image.

•	 Stellen Sie Ihre 
Firma vor.

•	 Gewinnen Sie neue 
Kunden.

•	 Professionelle 
Beratung und Aus-
führung.

•	 Kostengünstig.
•	 Freie Wahl bei For-

mat, Inhalt, Fotos, 
Gestaltung und 
Seitenanzahl.

Beispiele anhand der Broschüre, die Sie in Händen halten, Sonderverkaufskataloge, Kundenkartenkonzept,... Alles ist möglich.



günstig ändern lassen, um 
besondere Aktivitäten in 
Ihrem Markt hervorheben 
zu können. Plakate zu den 
Flugblattwerbungen in ver-
schiedenen DIN-Größen 
weisen die Kunden in Ihrem 
Markt auf die Aktionen hin.

Bei jeder Bau-Profi-Flug-
blattaktion stehen für Sie im 
DOIS professionell gestalte-
te Aktionspreistafeln für alle 
Flugblattartikel bereit. Diese 
gibt es in verschiedenen For-
maten für Sie völlig kosten-
los zum Selbstausdrucken. 
Dazu finden Sie im DOIS 
eine hilfreiche Anleitung. 

Übrigens: Bei einer Betei-
ligung ab 5 Ausgaben im 
Kalenderjahr erhalten Sie 
einen Kostenzuschuss durch 
zusätzliche Bonusausschüt-
tung.

Mit Option Baustoff-Einleger 

BauProfi Flugblätter
Die Flugblattwerbung gehört zu den wichtigsten 

Printmedien, welche die DFH Ihnen anbietet und 
sorgt für eine gesteigerte Kundenfrequenz in Ihrem 
Markt.  Was die Stärken des Flugblatts sind, welche 

Möglichkeiten der Individualisierung Sie haben und 
was es für 2012 Neues gibt, möchten wir Ihnen hier 

kurz vorstellen.
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In Zusammenarbeit mit dem 
Werbebeirat entstehen pro 
Jahr 9 BauProfi-Flugblätter. 
Diese bilden die Basis für 
Ihre Werbung, denn nur wer 
regelmäßig wirbt, wird bei 
den Kunden in Erinnerung 
gerufen. Mit dem besonde-
ren Format von 16,5 x 32 cm 
sticht das BauProfi-Flugblatt 
immer aus der Fülle anderer 
Postwurfsendungen heraus. 
Das überschaubare Sorti-
ment ermöglicht es auch 
kleineren Partnern regelmä-
ßig Flugblätter zu streuen. 
Durch die Erfahrung der 
Kollegen im Werbebeirat 
sind die Artikel auch immer 
auf Saison und Attraktivität 
abgestimmt. Sie möchten 
bestimmte Artikel austau-
schen? Sie können einzel-
ne Teile oder ganze Seiten 

Neu: Option 
Baustoff-Einleger

Für 2012 sind erstmalig 
2-3 Baustoffeinleger ge-
plant, die Sie optional 
zur Flugblattwerbung 
ordern können. Den 
ersten Einleger gibt es 
im Flugblatt BP0112.  
Laufzeit 01.-10.03.2012

BP0811 
Oktober 2011;

Mutation Koller

BP0911 
November/ 

Dezember 2011;
Mutation Kirschner

Aus unserer 
Werbung

© DFH 2011

279,95
Art. Nr. 137510, EAN 0088381623049

mit Gutschein statt 299,95 nur
Sie sparen 20 €

Akku-Schlag-Bohr-
schrauber-Set 18V
•	 inkl.	71-tlg.	Bit-Set,		
Lampe,	Koffer,	T-Shirt

•	 Drehzahl:	
1.	Gang:	0	-	400	min.	
2.	Gang:	0	-	1300	min.



Der große Jahreskatalog 

BauProfi Baumarktkatalog
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Durch die Zusammenarbeit 
mit unseren Lieferanten und 
deren Unterstützung können 
wir Ihnen einen Baumarkt-
Katalog zur Verfügung stel-
len. Der über 120 Seiten 
starke Katalog bietet ein 
umfangreiches Sortiment 
über alle Abteilungen. Diese 
Artikel dienen als Anregung 
für Ihre Kunden, dass über 
das ausgestellte bzw. lagern-
de Sortiment hinaus noch 
vieles weitere kurzfristig 
besorgt werden kann. Alle 
Artikel im Katalog sind na-
türlich mit DFH-Nummer 
oder EAN-Code versehen 
und können rasch im DOIS 
aufgefunden und über das 
Zentrallager oder beim Lie-

feranten bestellt werden. Sie 
erhalten so die Möglichkeit, 
zusätzlich Geschäfte zu täti-
gen, die Sie sonst dem Mit-
bewerb überlassen würden 
und sorgen auch für eine 
Kompetenzsteigerung für 
Ihren Markt. Der Katalog 
wird pünktlich zu Saison-
beginn im März ausgelie-
fert und bietet eine aktuelle 
Sortimentsübersicht im um-
fangreichen Bereich Bauen.  

Gegen geringe Kosten bie-
ten wir Ihnen auch wie je-
des Jahr die Möglichkeit an, 
Ihren Firmeneindruck ein- 
oder mehrfarbig auf der Ti-
telseite anzubringen. Auch 
die gesamte Coverseite kann 
auf Wunsch mit einem eige-
nen Sujet mutiert werden. 
Auch ohne Mutation: Alle 
BauProfi-Standorte sind mit 
Adressen im Katalog vertre-
ten.

Mit dem BauProfi Jahreskatalog erhalten Sie ein um-
fangreiches, ganzjähriges Werbemedium das Sie in 
Ihrem Einzugsgebiet verteilen können und bei Ihnen 
im Markt aufliegt. Besucher der Webseite können 
den Katalog ordern oder gleich online durchblättern.
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